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فصل چهل و یکم : بازاریابی
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هنر دیدن

تاثیر بازاریابی

کوچک ترین بازارکارآمد

به دنبال بهتر

فراتر از کالا

بوم نقاشی رویاها و آرزوها

تعداد بیشتر از چه کسانی

افرادی مانند ما

اعتماد و کشش

جایگاه اجتماعی،سلطه و وابستگی

طرح کسب و کار بهتر
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نشانه شناسی، نمادها و زبان بومی

افراد متفاوت، رفتار متفاوت

دستیابی به افراد درست

قیمت شما

چشمگیر بودن

کمیابی اعتماد
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موفق باشید                                            

                                                        واحد آموزش

قیف

سازماندهی و رهبری

نمونه ها

نتیجه بخشی
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محمد فرجی

محمد فرجیمهم ترین فرد
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